
LED智能情感灯

THE LED LAMP INTELLIGENT EMOTION



Preface
序 言

不记得童年的月光是如何流逝，不记得青春的路途是如何走出的，所以，每每月上枝头，便会思上心头。

浅浅的一弯扁舟挂在静谧的夜空随风摇曳，是如此的深邃、唯美、祥和。月是故乡明，情到深处浓，一份牵挂，一种思念。

诗意袭来之后，如漫堤之水涌上心头，不能自已。我想，每个人心中故土的月亮，代表的便是一种幸福吧！

再回眸，莹白的月亮悬在空中，星辰点点，微风拂煦。
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LED has the advantages of energy-saving, environmental protection in the development of the industry of lamps and lanterns has become a main trend. 

Because LED the use of technology and product properties are very different from traditional lamps and lanterns, 

so the current general lamps and lanterns has clearly not applicable safety standards.
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ONE
应用方向

市场痛点

市场调研



1.建筑物外观照明

2.景观照明

3.标识与指示性照明

4.室内空间展示照明

5.娱乐场所及舞台照明

6.视频屏幕

7.车辆指示灯照明

普通照明

装饰用灯

创意灯具

产品背景 / Product background



外观缺乏创新，

产品附加值低

功能普遍一致，

购买时不好选择

蓝光损坏视力，照

明过强但散热不好

灯具往往缺乏内

在精神含义

市场 L E D 灯痛点



L E D 灯 消 费 分 析

消费者购买LED灯具动机

质量
功能

环保

时尚

个性

价格

节能随着产品的日渐丰富、生活水平的提高，人们对

产品的消费由功能性走向了审美性，有的功能性需求甚

至降低到次要地位，而审美的需求上升至主要地位。

同时，人们在重视功能质量的同时，也非常看重

外观形式，有时它甚至是引起购买欲的主要因素。

社会大众的消费逐渐由物质性的追求转向精神性、

文化性的追求。而在精神性，文化性的追求中，审美无

疑占主导地位。
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产品定位

产品理念TWO



外观新颖
增加产品附加值

有购买热点
可以吸引消费者购买

功能满足大众需求
性价比高

富有文化内涵
增加共鸣

产品定位



以明月为设计主题

明月一直是我们吟诵千年的美好意向，将明月这美好的意向融入灯

具设计中，寄托着我们悠远的民族情怀。所以，幸福究竟是什么呢？

是乡情，是故事，是一种情怀。

贯穿中国月相文化

月相文化与我们中国农历文化紧紧相连，在中国历史文化的长河中

流淌了几千年，是我国独具特色的文化代表符号，将这一文化传承

给更多的人群，发扬祖国文化，是人民的幸福，更是国之幸福。

产 品 理 念
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命名来源

产品造型

产品功能

产品优势

THREE



命名来源

取素雅与明月结合，不同的城市，同一轮明月，希望这款灯具能够给游子

以寄托，提升人们的居家幸福感。





产品功能



将时间与月相进行结合，不同的时间下，有不同的月相变化，在独自一人时，

不在孤单，不在怅惘，素月LED智能情感灯，用自然之美，为你营造幸福氛围



时光如何流过，不想记得青春的轮廓，

我只知道时光流，青春的我只知道专注看好自己的路，

当青春过后，我才知道平平淡淡才是真，

不记得童年的时光如何流过，

青春的我只知道专注看好自己的路，

当青春过后，我才知道平平淡淡才是真，

时光如何流过，不想记得青春的轮廓，

我只知道时光流，青春的我只知道专注看好自己的路，

当青春过后，我才知道平平淡淡才是真，

15度倾角/简洁支架



产品优势

无线音乐播放

一键操作

时间显示

蓝牙4.0 有效距离10米LED灯光

APP控制灯光效果变化
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这些话放到最后FOUR



小 结

1

文化

3

纯粹

4 创新2美感

好的设计与文化相互交融。在设计过程中的用心和精

确可以表现出对消费者的尊重。

1、文化

创新的机会总是存在，科技进步总是为创新设计提供

新机会。两者总是一前一后。

2、创新

更少，但更好。因为好的设计专注于核心方面，产品

没有非核心元素带来的负担。好的设计纯粹、简单。

3、纯粹

产品的美学特点与其有用性是统一的整体，因为你每

天都要用到产品，它们会影响到你的幸福，只有好的

东西才能称之为美。

4、美感

作者有话要说：关于这款智能情感灯具，从四大板块入手，希望设计一款好的
产品，不单单只是一个冰冷的产品，而是有生命力，能带给人们幸福感的产品。
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